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  چكيده
تا  است.  دستخوش تغييرات زيادي گرديده شخاصت، روابط حقوقي ااينترن ةدليل توسعه امروزه ب
اينستاگرام)  برنامةخصوص  همجازي (ب  موضوع بسياري از قراردادها، تبليغات در فضاي جايي كه

است؛ واكاوي و تبيين اسباب انحلال قراردادهاي تبليغاتي و آثار ناشي از آنها از حيث سرنوشت 
سابق، از اهداف اين پژوهش است تا طرفين قراردادهاي تبليغاتي  قرارداد و تعهدات متعاقدين

قراردادهاي   مجازي، حقوق و تعهدات خود را از پيش بشناسند.  فضاي ةعنوان كنشگران صحن هب
تحقق اسباب انحلال (اقاله، فسخ و انفساخ)  ةعنوان قراردادهايي عهدي، از لحظ تبليغاتي، به

در انحلال قرارداد تبليغاتي متضمن  شود. ت طرفين ساقط ميمنحل و آثار آن متوقف و تعهدا
پرداخت يا پرداخت  گرفته از محل پيش تداركات انجام ةاجرا، هزين تعهد به فعل اصلي، پيش از

وصول است و انحلال چنين قراردادي پس از اجرا،  تبليغ قابل دهندة لاحق از سوي سفارش
انحلال قرارداد تبليغاتي متضمن  گردد. المسمي مي المثل يا اجرت حسب مورد موجب تعلق اجرت

نمايد  تعهد به فعل فرعيِ به نفع طرفين قرارداد پس از اجراي تعهد، متعهد را مستحق اجرت مي
بودن يا نبودن عين مال پس از انحلال، به ترتيب  و در تعهد فرعيِ به نفع ثالث، بسته به موجود
انحلال قرارداد تبليغاتي  .شود له مي  ازسوي مشروطموجب انتقال عين يا عوض مال به متعهد 

كه شرايط براي اجرا فراهم باشد، اجرت را براي متعهد  متضمن تعهد به ترك فعل، در صورتي
اي و با پيمايش در متون و منابع موجود، به  مطالب با استفاده از روش كتابخانه د.نماي ثابت مي
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  مقدمه
 ياجتماع يها رسانه از نفر اردهايليم و از اينترنت جهان از يمين از شيب كه يعصر در
تغيير و  كي ةتجرب درحال جهان كهتوان چنين استدلال نمود  با تسامح مي كنند، يم استفاده
 انكار غيرقابل ثيراتأت و دنيا در اينترنت كاربرد روزافزون گسترش 1.است ياجتماع تحول
اين  ةاست؛ از جمل  هاي اقتصادي شده جديدي از فعاليت ةتشموجب ظهور ر مجازي هاي شبكه
مجازي به   هاي فعال در فضاي برنامهتوان به انعقاد قراردادهاي تبليغاتي در بستر  ها مي فعاليت
  اشاره كرد. » 2ستاگراماين«ويژه 
 است،  داشته ياجتماع يها شبكه ريسا به نسبت را توسعه و رشد نيشتريب كه نستاگراميا
كاربر  ارديليم كياز  شيكه ب يطور به 3؛شود يم شناخته ياجتماع ةشبك نيپركاربردتر عنوان به
حقيقي و ديجيتالي،  در چند سال اخير، اينستاگرام با پيوند برقراركردن بين فضاي 4ل دارد.فعا

ثرتر را نه تنها به دلايل شخصي، بلكه همچنين براي اهداف ؤحضور و هويت، و امكان تعامل م
ها و  گذاري عكس كاربرانش را قادر به اشتراك اين برنامه 5.است  بخشيدهتجاري آنلاين نيز بهبود 

 ناسازد يا حتي اين امك مي 6،ندكن ويدئوهايشان با ديگر كاربراني كه آنها نيز از برنامه استفاده مي
هاي اجتماعي نظير  را در ديگر شبكه ناها و ويدئوهايش دهد كه عكس را به كاربرانش مي

  9.به اشتراك بگذارند 8و فليكر 7تامبلر 6،توييتر 5،فيسبوك

                                                             
1. Liaropoulos, A. “A Social Contract for Cyberspace.” Journal of Information Warfare 19, 
no. 2.2020.: 1–11.p.2. 
2. Instagram 
3. Belanche, D., Flavián, M. and Ibáñez-Sánchez, S.  "Followers’ reactions to influencers’ 
Instagram posts", Spanish Journal of Marketing - ESIC, Vol. 24 No. 1, 2020, p.38. 
4. Dwi Prianti.,Desi, “Instagram in Fixingour Everyday Life Experience”, International 
Conference on Social science, Humanities & Education, , 2020,p.94, 
5. Facebook 
6. Twitter 
7. Tumblr 

  قول قلن ، ارسال متن، عكس، فيلم، لينك ةوبلاگ است كه به كاربران خود اجاز ةبرنام سايت و يك تامبلر يك وب
 .دهد و صدا را مي

8 .Flickr كه با دوربين را توانند تصاويري  گذاري تصوير است كه كاربران مي اشتراك اجتماعي به ةفليكر، يك شبك
با سايرين به اشتراك بگذارند. درواقع روند كار به اين صورت است كه كاربران با ايجاد يك  ،اند خود ثبت كرده

ر بارگذاري و از اين طريق ساير كاربران هم تفلي وهاي خود را در بسترئاوير و حتي ويدتوانند تص حساب كاربري، مي
  .توانند آنها را مشاهده كنند مي

 چه و بدانيم چه مجازي فضاي مجازي (درباره حقيقت گران،يد و نيحس محمد ،يطاهر احيس .9
  .62ص، 1395 ،يمجاز يفضا يمل مركز :تهران ،)بگوئيم؟
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هاي  ترين بسترهاي انجام فعاليت اينستاگرام به يكي از مهم ةهاي اخير، برنام در سال
است و شمار معتنابهي از افراد از اين طريق كسب   ص در داخل كشور تبديل شدهاقتصادي بخصو

خدمات در اين برنامه، بستگي  ةبازدهي اقتصادي صفحات خريد و فروش يا ارائ 1كنند. معاش مي
شدن صفحات دارد كه اين امر از طريق قراردادهاي تبليغاتي و  و معرفي  زيادي به ميزان ديده
هاي  پذيرد. لذا گسترش فعاليت فعال در اينستاگرام (بلاگرها) صورت مي توسط افراد مشهور

جديد و  ةاينستاگرام، منجر به ظهور دست ةخصوص برنام همجازي ب  اقتصادي در بستر فضاي
  است.  شده» مجازي  فضاي ةقراردادهاي تبليغاتي حوز«پركاربردي از قراردادها يعني 

صورت است كه متقاضي تبليغ به موجب قرارداد،   ي بدينمجاز  قراردادهاي تبليغاتي در فضاي
 4يا ريلز 3يا استوري 2خواهد كه درخصوص كالا يا خدمات موردنظر در قالب پست كننده مي از تبليغ

  دهد.  توجه به شروط صريح و ضمني، تبليغ را انجام در تاريخ و ساعت مقرر و با غيرهيا و 
روز تمايل  به ها روز كه بسياري از دولت تاجايي ،است  دهامروزه صنعت تبليغات بسيار گسترده ش

 ةكه در كشور كانادا، هزين طوري مند كردن اين صنعت دارند. به و اشتياق بيشتري نسبت به قانون
   5.يابد تبليغات قريب به شش ميليارد دلار در هر سال افزايش مي

                                                             
اما فارغ از  است؛ اعلام شده غيرقانوني  ،مصوبه شوراي امنيت كشورفاده از اين برنامه، براساس فعاليت و است. 1

آور است، مقرره در عمل نتوانسته از  اينكه اين مقرره در اصل تا چه حد و تا چه زماني داراي وجاهت قانوني و الزام
  ي تبليغاتي كم كند.قراردادها آنهاي اقتصادي در اينستاگرام و متعاقب  ميزان فعاليت

گيري در خصوص فيلترينگ و مدت زمان اعتبار تصميمات اين  بحث مربوط به مرجع يا مراجع صالح براي تصميم
اجراهاي حقوقي و كيفري مترتب بر  مرجع يا مراجع و قوانين و مقررات مستند وضع فيلترينگ و همچنين ضمانت

  يگري است. هاي مستقل د زدن فيلترينگ، خود موضوع پژوهش دور
2 .Post كند، يك پست  آپلود) مي اينستاگرام خود بارگذاري (اصطلاحاً ةويي كه كاربر در صفحئهر عكس يا ويد

نمايش داده  او يك كاربر در صفحه حساب شخصي ةهاي منتشرشد شود. تمام پست اينستاگرام محسوب مي
  .استيت ؤر شود، قابل تراك گذاشته ميهايش به اش كننده هاي جديدي كه توسط دنبال شود و تمام پست مي

3 .Story  شوند. مشابه آنچه در  ساعت به اشتراك گذاشته مي 24تصاوير كاربر در اينستاگرام كه فقط به مدت
  .دهد مي  ) رخsnapchatچت ( اسنپ ةبرنام

4 .Reels ثانيه باشند 90توانند  شود كه حداكثر مي اي گفته مي عمودي و تمام صفحه  وهاي كوتاه،ئبه ويد.  
5. Michel Kelly-Gagnon, Youri Chassin, L'influence de la publicité sur la consummation, 
lnstitut économique de Montréal, les notes Économiques, p.1. 
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قراردادهاي تبليغاتي منعقده كردن حدود حقوق و تعهدات طرفين در  واكاوي، تحليل و مشخص
د و ونظم و قاعدة فعلي خارج ش شود كه اين فضا تاحدي از روية بي مي باعث مجازي،   در فضاي

  فعاليت كنند.صورت امن  بهكنشگران اين عرصه بتوانند با در اختيارداشتن دانش حقوقي لازم، 
 ةگرچه بر برنامشده در اين مقاله،  توجه به اين نكته ضروري است كه مطالب مطرح

مجازي كه در   اينستاگرام متمركز است، با اندك تغييراتي درمورد ساير بسترهاي فضاي
هاي  مجازي و كاركرد آن در فعاليت  يا در آينده پا به عرصة فضاي اند حاضر در كشور فعال حال

  گذارند، قابل تطبيق و اعمال است. اقتصادي مي
 در :است  له، مطالب در قالب سه مبحث بررسي شدهبه منظور دستيابي به اهداف اين مقا

پس از تبيين اهم در ادامه،  و مبحث اول، به بررسي انواع قراردادهاي تبليغاتي در بستر اينستاگرام
قراردادهاي تبليغاتي در بستر اينستاگرام و ماهيت حقوقي آنها، به چگونگي انحلال قراردادهاي 

شود  عللي كه موجب انحلال قراردادهاي تبليغاتي مي. است  دهش  لحاظ حقوقي پرداخته مذكور از
آثار متفاوتي را بر طرفين و عقد بار  دهد كه نتيجتاً  است قبل و يا بعد از اجراي تعهدات رخ  ممكن

اسباب «كند؛ لذا اسباب و آثار انحلال قراردادهاي عهدي در دو مبحث مجزا تحت عناوين  مي
  شوند. سي ميبرر» آثار انحلال«و » انحلال

  نستاگراميا بستر در منعقده يغاتيتبل يقراردادها انواع. 1
كه بررسي تمام آنها در اين  حدي به ؛شوند قراردادهاي تبليغاتي در انواع گوناگوني منعقد مي

  :شد خواهد ماهيت حقوقي اهم آنها تعريف و بررسي لذا در ادامه ؛پژوهش ميسر نيست

  تبادل. 1.1
ديگر متعهد  ةدر مقابل صاحب صفح 1صفحهيغاتي تبادلي، صاحب هر در قراردادهاي تبل

كه ارزش دو  طرف ديگر را تبليغ كند. البته درصورتي ةشود كه بدون دريافت هزينه، صفح مي

                                                             
1.  Pageبر كه اطلاعاتي به عبارتي به. است »اينترنتي« و كاغذي صفحه معناي به انگليسي زبان در صفحه ةواژ 

 منتشر اينترنت در اي ويژه سايت روي بر مخاطبين، براي صفحه يك صورت به و شود مي ذخيره كامپيوتر يك روي
 حاوي كه شخص كاربري حساب ةصفح به اصطلاحاً اينستاگرام، اجتماعي ةشبك در. گويند مي صفحه شود، مي

  .گويند مي صفحه اوست، سوي از منتشره محتواهاي



  اسباب و آثار حقوقي انحلال قراردادهاي تبليغاتي...  4هاي حقوق اقتصادي و تجاري شماره  فصلنامه پژوهش

 

131 

تبادل  يقراردادها يحقوق تيدارد. درخصوص ماه ازا وجود صفحه برابر نباشد، امكان دريافت مابه
حسب طبيعت خود داراي دو مورد هستند و هر يك از دو طرف، شود كه عقودي كه بر  انيب ديبا
گيرد، مال يا تعهد ديگري را براي خود تحصيل  دهد يا ديني كه برعهده مي برابر مالي كه مي در
عقد معوض عقدي است كه انتقال مال و يا «ديگر   نامند. به عبارت مي »عقود معوض«كند،  مي

عقود معوض هميشه دو تعهد متقابل وجود  در 1.»پذيرد صورتقبول تعهد از ناحية طرفين عقد 
  كار است، مديون او نيز هست. حال كه از ديگري طلب دارد و هر يك از دو طرف، درهمان

لذا اين  ؛شود هر يك از طرفين در مقابل طرف ديگر متعهد به انجام امري مي در تبادل نيز
. اما اين نكته دور از ذهن نماند كه شود محسوب مي »عقود معاوضي« ءقرارداد تبليغاتي جز

عقد «شمول عقود معين و از امثال  معاوضي بودن قرارداد تبادل، دليل بر اين نيست كه تحت
معاوضه «كند:  مدني معاوضه را چنين تعريف مي  قانون 464صدر ماده  قرارگيرد؛ زيرا »معاوضه

مال ديگر كه از طرف ديگر  دهد به عوض عقدي است كه به موجب آن يكي از طرفين مالي مي
، اين »مال«گيرند نه دو  در مقابل هم قرار مي »تعهد«؛ پس چون در تبادل، دو ...»كند  اخذ مي

  تواند تحت عنوان عقد معاوضه قرار گيرد.  قرارداد نمي
هاي  فعال اينستاگرام يا حساب ةنظر نگارندگان، صفحات مجازي، مانند صفحاز گرچه 

اموال غيرمادي قرار گيرند، آنچه در تبادل اتفاق  ةتوانند در زمر ه و ميكاربري، ماليت داشت
متعهد به تبليغ  زيرا طرفين صرفاً ؛جايي مال جايي تعهد در مقابل تعهد است نه جابه افتد، جابه مي

شود و بالعكس و اگر هم دريافت  شوند و در ازاي آن مالي دريافت نمي طرف ديگر مي ةصفح
ض اصلي قرارداد و مقتضاي ذات عقد نيست. در نتيجه طبق اين نظر، تبادل عو ةشود، به منزل

  . است 2مدني  قانون 10و تابع ماده » عقود نامعين« ءجز
را فراتر از نص صريح آن  464بود و آن اينكه ماده   توان قائل ديگري نيز مي البته به نظر

 ،رايج ةدليل رويه و ب اوضه مسامحتاًمال در تعريف عقد مع ةشد كه واژ نتفسير كرد و قائل بر اي
 »جايي هجاب«است و آنچه مهم است عنصر   رفته كاره يعني تبادل اموال در زمان تقنين قانون ب

                                                             
، 1387 دراك،: تهران ،1 چ ،)قرارداد گيري شكل اساسي شرايط( مدني حقوق، باسع حامد، يقاسم .1

  .71 ص
 مخالف درصورتي كه اند، نموده منعقد را آن كساني كه به نسبت خصوصي قراردادهاي: «مدني قانون 10 ماده .2

  .»است نافذ نباشند، قانون صريح
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دادن توان پذيرفت كه اگر طرفين در مقابل يكديگر متعهد بر انجام  است. براساس اين تفسير مي
جايي تعهد  هتي معاوضي دارد، در واقع جابامر يا ترك فعلي شوند، مانند قرارداد تبادل كه ماهي

  .گيرد ميعقد معاوضه قرار  ةو در زمر  صورت

  غيتبل. 2.1
 ةمتقاضي تبليغ، محصول موردنظر خود را براي صاحب صفح ةدر برخي موارد صاحب صفح

  است به يكي از اشكال ذيل باشد:  . اين روش ممكن)تبليغ در معناي اخص(كند  كننده ارسال مي تبليغ
. ارسال محصول صرفاً براي تبليغ يا تضمين كيفيت است. اين حالت اكثراً درخصوص 1

حفظ اعتبار خود، براي دهد؛ زيرا دارندگان اين صفحات  مي  كننده رخ هاي معتبرِ تبليغ صفحه
نند. به عبارتي، عقد قرارداد ك نمي كه از كيفيت محصول مطمئن نشوند، اقدام به تبليغ تازماني

، يا معلق بر تضمين كيفيت محصول يا كيفيت خدمت مدنظر تبليغ خدمات ةرائيا همان ا
شرط انعقاد و سپس اجراي قرارداد، اطمينان از كيفيت محصول يا مناسب  است و يا پيش

  بودن خدمت موضوع تبليغ است. 
ةاز انجام تبليغ، صاحب صفح  تبليغ به معناي اخص، پس در شكل نخست از قرارداد 

تواند با توافق مالك، يا محصول را مسترد كند و يا محصول به مالكيت وي درآيد؛  ه ميكنند تبليغ
تبليغ  يازا به عبارتي، مابه ازاء براي تبليغ است و در حالت اخير، محصول يا ماهيتاً بخشي از مابه

اي است مستقل از  باشد و يا هبه الزحمه يا عوض قراردادي معامله مي مشمول محصول و حق
سنجي و معرفي براي  كيفيت ةدر فرض اخير، محصول در ابتدا به انگيز 1.تداد تبليغاقرار
  شود. كننده ارسال و پس از انجام قرارداد، به وي هبه مي تبليغ

حالت  كننده است. در اين براي تبليغ غاي در كنار تبلي . ارسال محصول از همان ابتدا، صرفاً هديه2
يك عقد مختلط  غبلكه قرارداد تبلي ،دهد اد محصول رخ نميالزحمه يا استرد ديگر تقسيط حق

  شود. و شامل قرارداد تبليغ و عقد هبه مي است
گيرد. اين شيوه صرفاً براي جذب اعتماد و  . ارسال محصول بدون توافق قبلي صورت مي3

 عنوان حالت نيز متقاضي تبليغ، كالا يا محصول خود را به در اين .كننده است رضايت تبليغ

                                                             
كند.  يك نفر مالي را مجاناً به كس ديگري تمليك مي موجب آن هبه عقدي است كه به«مدني:  قانون 795ماده  .1

  ».گويند كه مورد هبه است عين موهوبه مي واهب طرف ديگر را متهب، مالي رارا كننده   تمليك
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 اي صفحهكننده ( تبليغ ةكند. در چنين مواقعي صفح ديگر ارسال مي ةهديه و هبه براي صفح
محصولات دريافتي ندارد. گرچه  غاست) هيچ مسئوليتي در قبال تبلي  كه كالا را دريافت كرده

عنوان هديه دريافت  ها اگر محصولي را به جدر عرف تجاري موجود در اينستاگرام، اكثر پي
عنوان تشكر صفحه مالك  حتي محصولي را از صفحه ديگر خريداري كنند، به كنند و يا

اما اين عمل هيچ الزام قانوني يا  ؛كنند مي) 2(تگَخود معرفي  1هاي كننده محصول را به دنبال
  گيرد.  مي  صورت اختياري و رايگان صورت و به نداردحتي قراردادي 

منظور صرف تشكر باشد،  ات، حتي اگر بهگونه صفح كه معرفي اين داشت  بايد توجهاما 
قانون ممنوعيت « 1 ةباشد. مثلا طبق ماد  داشته يپاجرا در  كننده ضمانت براي معرفي» تواند مي«

هاي  رسان به سلامت در رسانه تبليغات و معرفي محصولات و خدمات غيرمجاز و آسيب
هرگونه اطلاعات  ةئارا« :1397مصوب » المللي و فضاهاي مجازي جمعي داخلي و بين ارتباط

آثار  ةمجازي دربار  هاي داخلي يا فضاي واقع به هرطريقي ازجمله رسانه  نادرست و تبليغ خلاف
يند دارويي، خوراكي، آشاميدني، آرايشي، گياهي، طبيعي، مكمل و همچنين امصرف و فر

منوع است و پزشكي و آزمايشي و هرگونه خدمات سلامت م تجهيزات و ملزومات پزشكي و دندان
نقدي درجه شش و محروميت از فعاليت شغلي و اجتماعي مرتبط براي   مرتكب به حبس يا جزاي
علاوه بر جبران  ،شود كننده خسارتي وارد كه به مصرف شود. در صورتي دو تا پنج سال محكوم مي

» شود. ه مينقدي به مجازات مذكور اضاف  عنوان جزاي همعادل دو تا پنج برابر خسارت وارده ب ،آن
 ؛هاست ها در رسانه دهي تبليغات محصولات و كالا هدف از تصويب اين مقرره، سامان

هاي اينترنتي  هاي مجازي و سايت ها اعم از مطبوعات، صداوسيما، شبكه رسانه ةاساس هم براين«
د سوي سازمان غذا و دارو و اداره استاندار مجاز به تبليغ محصولاتي هستند كه سلامت آنها از

شود و با متخلفان برخورد قانوني  صورت اين كار جرم تلقي مي تأييد شده باشد. در غيراين
  »شود. مي

                                                             
1. Followers كنند. وقتي كسي صفحه اينستاگرامي  افراد يا صفحاتي كه يك صفحه اينستاگرام (پيج) را دنبال مي

هاي وي را  ها و استوري شده اعم از پست اوست و از آن پس محتواي ارسال ةكنند وور يا دنبالفال ،كند مي  را دنبال
  خود مشاهده خواهد كرد.  home ةدر صفح

2. Tag 
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  فيتخف درخواست. 3.1
كند كه در كنار تبليغ محصول و يا  مي  كننده براي متقاضي تبليغ شرط بعضي مواقع تبليغ

ي در محتواي تبليغ ذكر عبارت ؛ بهشود وي منظورهاي  كننده خدمات، درصدي تخفيف براي دنبال
 ةشود كه هنگام خريد محصول يا دريافت خدمات اگر اسم يا كد تبليغي كه توسط صفح مي

حالت،  گيرد. در اين درصدي تخفيف به خريداران تعلق مي ،دشو  است درج  شده  كننده اعلام تبليغ
مدني:   نقانو 196ماده  طبق قسمت اخير است. »تعهد به نفع ثالث«شرط مزبور يك نوع 

كند آن معامله براي خود آن شخص محسوب است مگر اينكه در موقع عقد  كه معامله مي كسي«
است در ضمن معامله كه   شود معذلك ممكن  آن ثابت  نمايد يا بعد خلاف  ا تصريحر خلاف آن

  »كند تعهدي هم به نفع شخص ثالثي بنمايد. شخص براي خود مي
كننده نيز  صورت غيرمستقيم به سود خود تبليغ هها ب يفگونه تخف گرچه در درازمدت، اين

  .افزايد هاي او مي كننده هست، زيرا بر اعتبار و متعاقباً تعداد دنبال

  انحلال اسباب. 2
 اما باشد،  شده منعقد صحيح كاملاً مجازي  فضاي در يك قرارداد تبليغاتاست  گاهي ممكن

 علت و سبب يك ولي ،دارد را شدن كامل و اجرا ليتقاب عقد عبارتي، به نشود؛ اجرا خاصي علته ب
 اسباب قسمت اين در رو ازاين. شود منحل منعقده قرارداد لذا و اثر بي آن اجراي تا شود مي باعث

  .گيرد مي قرار بررسي مورد آن آثار و قرارداد انحلال
بودگشتن، شدن، ناچيزشدن و نا  انحلال در لغت به معناي بازشدن گره و مانند آن، گشاده

در اصطلاح حقوقي انحلال به معناي  1.ستا  شدن، آمده  متلاشي و گشتن  شدن، تعطيل برچيده
تحقق اسباب انحلال،  ةكه در نتيج به طوري ؛استرفتن و گسيختن پيمان و قرارداد  از بين

  2.شود قرارداد و آثار ناشي از تعهدات آن زائل و ساقط مي

                                                             
 ،»انگلستان وحقوق فقه بر ينگرش با رانيا حقوق در قراردادها انحلال آثار يحقوق نظام« ،محمدرضا وامق، .1
  .11 ص ،1392 ن،يقزو كار يعال آموزش موسسه ،يخصوص حقوق ارشد يكارشناس امهن انيپا
 حقوق ارشد يكارشناس امهن انيپا ،»مصر و رانيا حقوق در يعهد قرارداد انحلال سهيمقا« ،ميكر انباز، .2

  .37 ص ،1391 مركز، تهران واحد ،ياسلام آزاد دانشگاه حقوق، دانشكده ،يخصوص
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انحلال «و » فسخ«، »انحلال به تراضي«سه شكل  صورت كلي انحلال قرارداد به هب
  شد: است كه در ادامه مطرح خواهد  ممكن» قهري

  )اقاله( يتراض به انحلال .1.2
 است رخ  هاي مختلفي ممكن كردن قرارداد تبليغات، به علل و انگيزه توافق طرفين بر منحل

شخصي درخواست تبليغ كالاي  مجازي، اگر  عنوان مثال، در قرارداد تبليغات در فضاي دهد. به 
فروش  براياوليه، قادر به توليد محصول خود  دليل نرسيدن مواده اما پس از آن ب ،خود را بدهد

كننده  تواند با تبليغ رو وي مي داشت؛ ازاين نخواهد وياي براي  نباشد، انجام تبليغ درعمل فايده
  د. اقاله كن توافق و قرارداد مزبور را اصطلاحاً

عبارتي  به 1.به معناي تراضي دو طرف عقد بر انحلال و زوال آثار آن در آينده استاقاله 
هاي عقود لازم  شود، بنابراين اقاله از ويژگي ياد مي 2عقد لازمو الزالة اصطلاح اقاله براي رفع 

تر، تراضي طرفين بر رفع عقد  دقيق ةگفت  دادن دو طرف عقد بر فسخ آن است و به رضايت و است
  گيرد.  مي  صورت» پشيماني«عنوان  هاقاله گاهي در مقابل پرداخت مبلغي ب 3.بردن آثار آن  بين و از

شود، مانند  انجام تبليغ متقبل مي برايهايي را  كننده تا زمان اقاله، هزينه در اكثر موارد، تبليغ
 تبليغ انجامانجام  برايزمينه براي عكاسي از محصول و ...، يا اقداماتي را  خريد صفحات پشت

ها معمولاً قبل از  اولية موضوع قرارداد تبليغات و ...؛ اين هزينه مانند طبخ غذا با مادة ؛دهد مي 
شوند. همچنين اگر  مي  دهندة تبليغ وصول از سفارش شرط پذيرش، عنوان پيش هپذيرش اقاله و ب

  داده  را انجام از تبليغ يا مقدمات آنكننده مقداري  بعد از انعقاد قرارداد تبليغات و قبل از اقاله، تبليغ
  4».المثل عمل به فاعل آن تأديه شود به وسيلة اقاله بايد اجرت«باشد، 

                                                             
 انتشارات :تهران، 19چ  ،ايقاع_قرارداد حقوقي اعمال مدني حقوق مقدماتي دوره ناصر، ان،يكاتوز .1

  .406 ص، 1397 دانش، گنج
 در مگر باشد نداشته را آن فسخ حق معامله طرفين از يك هيچ كه است آن لازم عقد« مدني قانون 185 مادة .2

  .»معينه موارد
 .222 ص ،1382 ،فقه هنشري ،»آن تيماه و اقاله يحقوق تيماه به ينگاه« رضا،يعل ،يآباد لياسماع .3

  .182 ص، 1391 مجد، يفرهنگ و يعلم مجمع ،تعهدات-3 مدني حقوق ،يمهد ،يديشه .4
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  فسخ .1.1.2
دادن به هستي حقوقي قرارداد به  است از پايان  فسخ قرارداد در اصطلاح حقوقي عبارت

جانبة عقدي كه  رادي و يكزدن ا هم به«ديگر،   عبارته ثالث و ب يكي از دو طرف يا شخص ةوسيل
قانون يا  ةواسطه حق فسخ حقي است اصولاً مالي، كه ب 1».است  شده طور صحيح منعقد به

منظور جلوگيري از ضرر و يا حدوث پشيماني و براي هر يك از  اشتراط طرفين، در عقد و به
طرفه عقد  طور يك دهد كه به مي  شده و به صاحب آن حق متعاملين يا هر دوي آنها يا ثالث ايجاد

نمود كه در فسخ، عقد   دهد. بايد توجه و به هستي و موجوديت حقوقي قرارداد پايانكند را منحل 
وجه تأثيري در وضعيت و آثار عقد  هيچ شود و به و آثار آن قطع مي  از زمان انشاي فسخ منحل

  2.به گذشته ندارد نسبت
خصوص وجود ندارد كه هرگاه در عقود   در قوانين موضوعه ايران نص عام و صريحي در اين

از  ند ومعوض يكي از طرفين به تعهد خود عمل نكند، طرف ديگر مجاز باشد قرارداد را فسخ ك
تخلف از شروط ضمن عقد و در موارد پراكنده ديگر،  ة، در زميناينتعهد خود آزاد شود. باوجود

عهدله بتواند در موارد مشخص، معامله را است كه مت  الجمله، اين مبنا را قبول كرده گذار في قانون
را برداشت  نااولي اين امك  طريق  توان به مدني مي  قانون 239ماده از  طور مثال، هب 3.فسخ كند

نباشد و فعل مشروط هم از   عليه براي انجام فعل مشروط ممكن  هرگاه اجبار مشروط«كرد: 
سازد طرف مقابل حق فسخ معامله را   قعجمله اعمالي نباشد كه ديگري بتواند از جانب او وا

  .»خواهد داشت

                                                             
 مجتمع مجله ،»رانيا حقوق در تعهد انجام از متعهد امتناع صورت در قرارداد فسخ«، نيعبدالحس ،يرويش .1

  .56 ص، 1377 ،قم عالي آموزش
 ساختار و متعهد تيمسئول بر قرارداد مفاد ياجرا امكان عدم ريتاث يقيتطب يبررس« ابوذر، تركمان، يميابراه .2

  .92-91 صص، 1395 ،تطبيقي حقوق نشريه ،»سيانگل و رانيا حقوق در قرارداد
  .56 ص منبع، همان ن،يعبدالحس ،يرويش. 3
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 396مستند به مواد متعدد قانوني است. براساس ماده  1،اما فسخ قرارداد به موجب خيارات
شود طرفين قرارداد تبليغات درصورت وجود شرايط لازم  مي  مدني يازده مورد ذيل باعث  قانون

را به اصطلاح  زنند و آن  برهم ،اجتناب است ابلكه اجرايش لازم و غيرقرا بتوانند قراردادي 
 نمايند: خيارات مجلس، حيوان، شرط، تأخير ثمن، رويت، تخلف وصف، غبن، عيب،» فسخ«

 سه خيار نخست مختص عقد بيع است كه با از اين بين، 2.صفقه و تخلف شرط تدليس، تبعض
ماهيت  بيع نبودنمبني بر پژوهش » الف«گرفته در قسمت  هاي صورت توجه به تحليل

در ادامه ساير خيارات ممكن در عقد تبليغات  است.از مبحث ما خارج ، قراردادهاي تبليغاتي
  .شد خواهد  توضيح داده

  شرط اريخ .1.1.1.2
دهد كه بهاي موجود، احتمال  دليل سفرهاي ناگهاني و مشغلهه بلاگري ب آيد مي  پيشگاهي 

 دچار به منظورلذا  ،دهد شده در قرارداد انجام مدت معين نتواند تعهد خود به انجام تبليغ را در
كند كه  مي  اجراي نقض تعهد قراردادي، ضمن قراردادهاي تبليغاتي خود شرط نشدن به ضمانت

در مدت معيني، بتواند قراردادهاي تبليغاتي منعقدشده را فسخ كند و در ازاي فسخ مزبور خسارتي 
شود كه يكي از متعاملين يا هر دو يا   واقعي، اگر در معامله شرطالتزامي) نپردازد. در چنين م (وجه

و  »خياري« باشد، اين معامله اصطلاحاً  ثالثي حق فسخ معامله را در مدت معين داشته  شخص
موجب ماده  شود. درواقع به مي  ناميده »خيار شرط«است،   بيني شده حق فسخي كه در آن پيش

شود كه در مدت معين براي بايع يا مشتري يا   است شرط  مكندر عقد بيع م«مدني:  قانون 399
  .»هر دو يا شخص خارجي اختيار فسخ معامله باشد

  غبن اريخ .2.1.1.2
هاي تبليغ در اينستاگرام،  گذشت، يكي از بارزترين روش» الف«طور كه در قسمت  همان

اينستاگرامي يكديگر را  ةشوند كه صفح متعهد مي متقابلاًاست. در اين روش، طرفين » تبادل«
                                                             

1 . Optionsتواند عقد لازم را خيار عبارت است از حقي كه بر اساس عقد يا حكم شرع، صاحب آن مي 
فقه و مباني  ،»بررسي كليات احكام خيارات«احمدزاده،  ابوالفضل و زنجاني، عباسعلي (عميد. منحل(فسخ) كند
  ).138-117 ، صص1، شماره 44 ، دوره1390 ها)، (مقالات و بررسي حقوق اسلامي

، 1399، 1 قوقح مطالعات نشريه ،»عيب عقد بطلان و انفساخ فسخ، آثار سهيمقا« ،يقاف نيو حس ثيحد عموزاد، .2
  .45 ص
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الزحمه يا عوضي تبليغ كنند. حال اگر يكي از طرفين بعد از تبليغ متوجه شود  بدون دريافت حق
تواند به  بوده و وجود حقيقي ندارند، مي» 1فيك«هاي صفحه مقابل به اصطلاح  كننده كه دنبال

مابين را  و قرارداد في  ه، از حق فسخ خود مبني بر خيار غبن استفاد»عدم تعادل عوضين«استناد 
  المثل بگيرد.  متقلب يا ناآگاه مقابل اجرت ةكند و در مقابل تبليغ خود، از صفح منحل

اگر علم به عدم تعادل عوضين پس از انعقاد قرارداد تبليغات و قبل از انجام تبليغ باشد، با فسخ 
شود و البته دريافت  عاف ميكننده از تعهد خود به تبليغ م قرارداد به موجب خيار غبن، تبليغ

  است كه در مقابل آن عوضي دريافت شود.   چون كاري انجام نشده ،گردد المثل نيز منتفي مي اجرت
دادن تعداد زياد  شود كه دارندة صفحه مقابل با عمليات فريبكارانه قصد نشان  البته اگر اثبات

تواند براي فسخ قرارداد  ار تدليس نيز مياست، طرف قرارداد از خي  براي خود را داشته  كننده دنبال
  2.مدني) قانون 439استفاده نمايد (ماده 

كنند،  ديگر، در عقود معوض طرفين انتظاردارند عوضي را كه از طرف مقابل دريافت مي بيان به
علت  است يكي از طرفين به ممكن اينوجود كنند. با معادل ارزش معوضي باشد كه به او تسليم مي

ي از قيمت بازار، با عوض قراردادي كمتر يا بيشتري وارد معامله شود كه اين امر موجب عدم آگاه
است. غبن در اصطلاح حقوقي،   حالت طرف متضرر يا مغبون شده  اين  در 3.شود مي  ضرر به وي

مدني  قانون مورد معامله و ارزش مقررشده براي آن در قرارداد است؛ به مفهوم عدم تعادل ميان
هريك از متعاملين كه در معامله «است:   گونه تعريف كرده اين 193خيار غبن را در ماده ايران 

بعدي، غبن  ةو طبق ماد» تواند معامله را فسخ كند. علم به غبن مي باشد بعد از  غبن فاحش داشته
براي ثبوت خيار، بايد جهل مغبون به  4.عرفاً قابل مسامحه نباشد فاحش در صورتي است كه

                                                             
1. fake :دهنده، تقلبي ، فريبجعلي.  
داشت و همچنين است بايع نسبت به ثمن  باشد مشتري حق فسخ بيع را خواهد  اگر بايع تدليس نموده« .2

  »مشتري.  شخصي در صورت تدليس
 هاي ژوهشپ نشريه ،»غبن اريخ تحقق طيشرا« ،يزهرا مصطفوو  يمحمد سام ،نيفخرالد ،يآقمشهد ياصغر .3

  .12 ص ،1393 ،اسلامي حقوق و فقه
 نشريه ،»غبن اريخ تحقق در لاضرر قاعده يرگذاريتاث زانيم« ،يمراد ااالله و روح يامان نيام ي،عل ان،يمحمود .4

  .184 ص ،1397 ،كيفري و خصوصي حقوق تحقيقات
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درخصوص فاحش و افحش  1.شود واقعي و تفاوت عوض قراردادي و قيمت فاحش، ثابتقيمت 
رويه صادر شده از سوي  ي وحدتأاست كه با استناد به ر  بودن تفاوت قيمت، ذكر اين نكته لازم

را شرط كرده باشند، شرط  »اسقاط كافه خيارات«اگر متعاملين ضمن قرارداد  2،عالي كشور ديوان
تري نسبت به  اعلي ةاما درخصوص غبن افحش، كه درج است؛ر غبن فاحش مزبور شامل خيا

نشده و شخص متضرر داراي خيار فسخ به استناد غبن   غبن فاحش است، خيار مزبور ساقط
  افحش خواهد بود. 

  بيع اريخ .3.1.1.2
ري از بردا در قراردادهاي تبليغات، ازآنجاكه ماهيت تبليغ، انتفاع (در معناي اعم خود) و بهره

برداري از صفحه انجام شده  شدن تبليغ، استفاده و بهره صفحات مجازي است، لذا درصورت انجام
  شده »تلف حكمي«و مانند اين است كه پس از تبليغ، موضع قرارداد از بين رفته و به اصطلاح 

 طور هرا به طرف اول بازگرداند. ب ماند كه بتوان در اثر فسخ آن نمي  است و ديگر چيزي باقي
مانند صداي ضعيف  ،موجود باشد تبليغمثال، اگر قرارداد تبليغاتي منعقد و اجرا شود اما عيبي در 
متقاضي  ةكاربري صفح بودن نام 3كليك بلاگر در محتواي تبليغ يا كيفيت پايين ويدئو يا غيرقابل

 »ارش«كننده  تبليغ تواند از تبليغ حق فسخ قرارداد مزبور را ندارد و فقط مي تبليغ، ديگر متقاضي
 1.طوركلي، عيب، امري است كه از ارزش كالا يا انتفاع يا مرغوبيت متعارف آن بكاهد هب 4.بگيرد

                                                             
 ،1396 ،حقوق مطالعات نشريه ،»غبن اريخ يحقوق و يفقه يبررس« ،يانوش جهانبخشيك و ااالله ليخل احمدوند، .1

  .269 ص
مطابق مواد «كشور:  عالي  عمومي ديوان   تئهي 20/2/1401 –821 رويه شماره  رأي وحدت. 2

دارد. چنانچه » خيار«، با لحاظ ديگر شرايط مقرر، مغبون حق فسخ »فاحش«مدني، در موارد غبن  و بعد قانون 416
شده باشد، به اقتضاي رفتار متعارف اشخاص، شرط يادشده   شرطهمين قانون، سقوط اين حق  448برابر ماده 

شود. برخي فتاوي معتبر فقهي نيز بر همين  دانسته مي» افحش«منصرف از مراتب اعلاي غبن است كه عرفاً 
  .»است... اساس صادر شده

3. Click 
نشده  اي مشخص اي آن اندازهعنوان جبران خسارت مالي يا بدني كه در شريعت بر هارش، مقدار مالي است كه ب .4

مورد ظهور عيب  كند: اگر در يم  محاسبه ارش را چنين بيان ةمدني نحو گردد. قانون مي  ديده پرداخت به خسارت
قيمت حقيقي مبيع در حال   :گردد مي  طريق ذيل معين هشود ب  مشتري اختيار ارش كند تفاوتي كه بايد به او داده

يبي مساوي ع اگر قيمت آن در حال بي .حال معيوبي به توسط اهل خبره معين شود عيبي و قيمت حقيقي آن در بي
تفاوت بين اين قيمت و قيمت مبيع در حال معيوبي  ،است  شده با قيمتي باشد كه در زمان بيع بين طرفين مقرر
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اگر بعد از معامله «كند:  مي درخصوص آثار حقوقي خيار عيب چنين مقرر 422 مادة گذار در قانون
ب يا اخذ ارش يا فسخ ظاهر شود كه مبيع معيوب بوده، مشتري مختار است در قبول مبيع معيو

تواند بيع  در موارد ذيل مشتري نمي«كند:  مي عنوان استثنا مقرر هب 429در ادامه در ماده  .»معامله
در صورت تلف شدن مبيع نزد مشتري يا  -1 تواند ارش بگيرد: را فسخ كند و فقط مي

دارد، لذا اين استثنا مورد خصوصيتي ن بديهي است كه عقد بيع در اين ....»كردن آن به غير  منتقل
  شود.  در قراردادهاي تبليغات هم اجرا مي

   تيرو اريخ .4.1.1.2
صفحه، ضمن  2تبليغات، خود بلاگر يا ادمين ةدر زمين فعالهاي اينستاگرام  در اكثر صفحه

ها  كند. حال اگر شخص حقيقي يا شركتي، براساس فايل را نيز توليد مي  انتشار تبليغ، محتواي آن
كار بر روي صفحه اينترنتيِ  عنوان نمونه هشده و ب اهاي تبليغاتي كه سابقاً توليد و منتشرو محتو
از   اند، درخواست توليد محتوا و تبليغ محصول خود را داشته باشد و پس كننده بارگزاري شده تبليغ

ي مزبور شده به ميزان كيفيت محتواهاي قبلي نبوده و محتوا اجراي قرارداد، كيفيت محتواي تبليغ
فسخ قرارداد استفاده  برايتواند از خيار رؤيت  اوصاف سابقه را نداشته باشد، متقاضي تبليغ مي

هرگاه يكي از متبايعين مالي را سابقاً «دارد:  مدني مقرر مي  قانون 413گذار در ماده  كند. قانون
ل مزبور اوصاف سابقه را شود كه ما  يت معلومؤيت سابق معامله كند و بعد از رؤديده و به اعتماد ر

   .»تندارد اختيار فسخ خواهد داش 

  وصف از تخلف اريخ .5.1.1.2

                                                                                                                                            
نسبت بين قيمت مبيع  عيبي كمتر يا زيادتر از ثمن معامله باشد و اگر قيمت مبيع در حال بي بود مقدار ارش خواهد 

داشته و بقيه   بايع بايد از ثمن مقرر به همان نسبت نگاه  شده و  عيبي معين در حال معيوبي و قيمت آن در حال بي
  .مدني) قانون 427كند (ماده  عنوان ارش به مشتري رده را ب
  .231 ، ص1376 ،انتشار سهامي شركت: تهران ،5 ج ،قراردادها عمومي قواعد اميرناصر، كاتوزيان، .1
2. Admin  ادمين در معناي لغوي، مخفف كلمهadministrator  و به معناي مدير است. درواقع ادمين به

. اما در استوكار يا يك سازمان  دهي كردن يك كسب يا سازمان  شود كه فعاليت او مديريت شخصي اطلاق مي
  عهده اينستاگرام را بر ةشخصي كه مديريت صفح به شود، صرفاً معناي اصطلاحي و رايج كه امروزه استفاده مي

اينستاگرام و تعامل با كاربران سروكار دارد يا  ةهاي صفح گذاري محتوا، تحليل و آناليز داده اشتراك ودارد و با توليد 
 .شود دهد، ادمين اينستاگرام گفته مي مي  يكي يا چند مورد از موارد مذكور را انجام
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كه قرار است را اي در قرارداد، كميت و كيفيت تبليغاتي  كننده شويد كه تبليغ حالتي را متصور
جهت فيلمبرداري،  بالا كند (مثل استفاده از دوربين با كيفيت مي ذكر ،شود از جانب وي انجام

نمايش بهتر مواد خوراكي و ...) و پس از  براياي  قيمت سنگي يا نقره تفاده از ظروف گراناس
حالت با   در اين ؛شده با توصيفات مذكور مطابقت ندارد شود كه آنچه تبليغ  انجام تبليغ معلوم

به  را فقط  هرگاه كسي مالي را نديده و آن«دارد:  مدني كه مقرر مي  قانون 410استناد به ماده 
  شود كه بيع را است نباشد، مختار مي  شده وصف بخرد بعد از ديدن اگر داراي اوصافي كه ذكر

تواند درصورت تمايل قرارداد  تبليغ مي  ، متقاضي»نمايد  نحو كه هست قبول همان فسخ كند يا به
اند از تو اما برخلاف موارد موجب خيار عيب نمي ،را فسخ كند نرا به همان نحو بپذيرد و يا آ

  د.نمايكننده خسارت يا ارش مطالبه  تبليغ

  سيتدل اريخ .6.1.1.2
يك شركت توليدكنندة قطعات اتومبيل را تصوركنيد كه براي افزايش فروش محصولات 

، است كرده اي كه فعاليت خود را فروش لوازم و قطعات اتومبيل معرفي كننده تبليغ ةخود، به صفح
فروش لوازم خانگي  ةمزبور در زمين ةقت، خلاف اين بوده و صفحدهد. اما حقي درخواست تبليغ مي

است. در اين   اي در بازاريابي و فروش قطعات اتومبيل نداشته فعاليت داشته و تخصص ويژه
اشتباه «بودن بستر و مخاطبان تبليغ، منجر به  دليل غيرمرتبطه كه تدليس مزبور، ب  آنجا مسئله، از
كننده مستحق هيچ اجرتي  تبليغ ةو صفح كند ميباطل  را تبليغاتاست، قرارداد   شده »اساسي

آيد، با احراز شرايط، در  اين مدت خسارتي بر شركت قطعات اتومبيل وارد ينيست و اگر در اثنا
  . استخسارات نيز مسئول   برابر تمامي

دليس عبارتي، در ت كردن واقع است. به دادن و پنهان  معناي فريب توضيح آنكه، تدليس به
اعتنا به شرافت شغلي و درستكاري متعارف، از  نوعي تقلب و ريا وجود دارد و فرد فريبكار، بي

كاري،  دادن و پنهان كند. بر اين مبنا، فريب مي  دادن وي استفاده اعتماد طرف معامله براي فريب
ت گر ملزم به جبران خسار و فرد تدليس 1شود سبب ايجاد حق فسخ براي طرف معامله مي

                                                             
باشد مشتري حق فسخ بيع را خواهد داشت و همچنين است بايع   اگر بايع تدليس نموده«ي: مدن قانون 439ماده  .1

  .»مشتري  نسبت به ثمن شخصي در صورت تدليس
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كننده مثلاً بايد به عيب آگاه باشد و ضمن آگاهي  براي تحقق تدليس، تدليس 1است. خورده فريب
البته موضوع تدليس فقط  2.كند كه مورد معامله فاقد عيب است  خود، اظهار و يا به نوعي عمل

تواند فريب در وجود وصف كمالي باشد كه درواقع در كالا يا خدمات  بلكه حتي مي ،عيب نيست
در تبليغات خود  3كننده اظهار به بازخورد بالا تبليغ ةكه صفح حالتي مثال، در طور موجود نيست. به

  طور و متناسب با اظهارات وي نباشد.  اما درواقع اين ،كند
 خواهد  باشد، بطلان معامله را درپي »عقد ةعلت عمد«اصلي يا  ةهرگاه تدليس در انگيز

  است.  ثيرأت نها ناظر به اشتباه فرعي و كمعبارتي، خيار تدليس ت هب 4؛داشت

  صفقه  تبعض اريخ .7.1.1.2
به   يابد كه بعد از عقد آشكار گردد كه قرارداد، نسبت تحقق مي  صفقه هنگامي  خيار تبعض

خيار تبعض صفقه وقتي « ،مدني  قانون 441طبق ماده  5.است  جزئي از مورد معامله باطل بوده
صورت  نسبت به بعض مبيع به جهتي از جهات باطل باشد؛ در اين شود كه عقد بيع مي  حاصل

كند   است قبول  داشت بيع را فسخ نمايد يا به نسبت قسمتي كه بيع واقع شده خواهد  مشتري حق
توان  بر اساس اين ماده مي». است ثمن را استرداد كند  و نسبت به قسمتي كه بيع باطل بوده
بر اين امر بود كه اگر بخشي از تبليغ باطل گردد، براي  درخصوص تبليغات تجاري نيز قائل
عنوان بخشي از محتواي تبليغ،  باشد. مثلاً اگر ضمن و به  متقاضي تبليغ، حق فسخ وجود داشته

دليل نامشروع و غيرقانوني بودن ه بندي اشاره كند، ب هاي شرط ها و صفحه  كننده به سايت تبليغ

                                                             
 آن قيتطب و رانيا حقوق در مرتبط نيقوان و سيتدل اريخ يبررس« عابديان، حسن و سيد زينب سادات، موسوي .1
  .12 ص، 1397 انساني، مياسلا علوم مطالعات شريهن ،»معاصر فقه با
 مباني نشريه ،»ييبايزة دهند شيافزا واعمال ها يجراحر د سيتدل قيمصاد« پور، محب هيراض و يمرتض ،يميرح .2

  .67 ص، 1398 اسلامي، حقوق فقهي
 ،ها بازديدكننده يا ها كننده دنبال واكنش به اصطلاحاً اينستاگرام، برنامه الخصوص علي اجتماعي هاي شبكهدر  .3
كامنت  صفحه، دنبال كردن لايك كردن، تواند، مي واكنش اين. گويند مي  (Feedback) فيدبك يا »بازخورد«

  .باشد تبليغ مورد خدمات يا محصول خريد در مواردي و گذاشتن
  .404 صهمان منبع، : تهران ،)ايقاع_قرارداد حقوقي اعمال( مدني حقوق مقدماتي دوره، ناصر ان،يكاتوز .4
  .409 ص منبع، همان .5
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دليل ه يا اگر محتوا ب 1شود مي  ، محتواي مزبور باطل تلقيچنين عملي براساس قوانين ايران
نژادي  دهندة خشونت يا تبعيض اجتماعي (مانند ترويج ةداشتن با قوانين و مقررات شبك تعارض

وجود  و براي متقاضي تبليغ حق فسخ به شود ميگردد، قسمتي از موضوع تعهد باطل   بودن) حذف
  آيد. مي

  شرط از تخلف اريخ .8.1.1.2
گذار،  گيرد، به حكم قانون مي  ه از شروط صريح يا ضمني قرارداد تخلف صورتك مواردي در
مدني شروط را به سه   قانون 234گذار در ماده  داشت. قانون له حق فسخ قرارداد را خواهد مشروط

  يا نفياً). فعل (اثباتاً -3نتيجه  -2صفت -1است:   قسم تقسيم كرده
 كه شرط به نفع او شده نيست، كسي شود آن صفت موجود  در شرط صفت، هرگاه معلوم

كند كه   اي شرط كننده مدني). لذا اگر تبليغ قانون 235داشت (ماده  است، خيار فسخ خواهد 
اما پس از توليد، محتوا كيفيت مخصوص  ،ضبط شود تبليغ، بايد با كيفيت ويديوئي بالا يمحتوا

  بود. سخ خواهدله داراي خيار ف را نداشته باشد، مشروط
هاي  نخستين فعاليت ةشود كه محتواي تبليغ را در زمر مي  كننده متعهد گاهي در قرارداد، تبليغ
 كننده تعهد بر انجام فعلي را پذيرفته صورت تبليغ اش قراردهد. در اين خود در صفحه مجازي

ل است. ماده اعما عنوان آخرين دارو قابله است و درصورت تخلف از شرط، حق فسخ قرارداد ب
عليه براي انجام فعل مشروط  هرگاه اجبار مشروط«دارد:  مي مدني در اين رابطه مقرر  قانون 239

كه ديگري بتواند از جانب او واقع سازد،  نباشد و فعل مشروط هم از جمله اعمالي نباشد ممكن
رسد كه  مي لذا زماني فرصت انحلال و فسخ فرا .»داشت طرف مقابل حق فسخ معامله را خواهد

عنوان نخستين فعاليت توسط بلاگر  انجام تبليغ به مثلاً نماند. پس اگر اميدي به اجراي عقد باقي

                                                             
قمار و گروبندي باطل و دعاوي راجعه به آن مسموع «مدني:  قانون 654. ماده 1بر اساس مستندات ذيل:  .1

 705. ماده 2. است باشد جاري  بود. همين حكم در مورد كليه تعهداتي كه از معاملات نامشروع توليد شده نخواهد
و مرتكبين آن به است اي ممنوع  قماربازي با هر وسيله دارنده)هاي باز قانون مجازات اسلامي (تعزيرات و مجازات

به قماربازي به هر دو مجازات   شوند و درصورت تجاهر مي  ) ضربه شلاق محكوم74يك تا شش ماه حبس يا تا (
. مصوبه كارگروه تعيين مصاديق محتواي مجرمانه براي برخورد با 3 .گردند مي  محكوم

  ».5/03/1399مورخ  هاي مجازي قمارخانه
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شدن آن،  كنندة مشابه، براي متقاضي تبليغ مطلوب باشد، اجرايي ديگري با شرايط و تعداد دنبال
  نمايد. حق فسخ را از وي سلب مي

شرط  اگر بعد از عقد انجام«دارد:  مي  دني بيانم  قانون 240 ةدرخصوص شرط نتيجه نيز ماد
است   او شده كه شرط به نفع است، كسي  العقد ممتنع بوده شود كه حين  ممتنع شود يا معلوم

 كنيد فرض 1.»له باشد مشروط داشت، مگر اينكه امتناع مستند به فعل اختيار فسخ معامله را خواهد
كند كه  كننده شرط شود، تبليغ لات انجام ميدر قراردادي تبليغاتي كه براي فروش محصو

بر عوض قراردادي، در درصدي از فروش با صاحب محصولات شريك باشد. پس از انعقاد  علاوه
عنوان ه ب گردد كه طرف قرارداد صاحب محصولات نبوده و صرفاً مي  كننده مطلع قرارداد، تبليغ

لي پس از اطلاع از اين شرط، نارضايتي خود و در نتيجه مالك اص  نماينده قرارداد را منعقد كرده
تواند  كننده مي گردد، تبليغ دليل اينكه انجام شرط ممتنع ميه حالت ب اين است. در  نموده  را اعلام

  با استناد به آن قرارداد را فسخ كند. 

  ميتسل تعذر اريخ .9.1.1.2
كردن  واستن و خودداريعذرخ بودن،  شدن كار، ممتنع تعذر در لغت به معناي مشكل و دشوار

خيار تعذر تسليم بدين معناست كه هرگاه ناتواني در تسليم مورد معامله بعد از عقد عارض  2.است
تواند  شود، خواه موجب آن در طبيعت موضوع باشد يا در ناتواني مالي متعهد، طرف ديگر عقد مي

اجراي تعهد پس از انعقاد  كه آيد مي  وجوده ديگر، اين خيار جايي ب  ؛ به عبارتندرا فسخ ك آن
شود. حالتي را تصور كنيد كه در قراردادي تبليغاتي مربوط   صورت طاري غيرممكنه قرارداد و ب

و  شود تا در ضمن تبليغ از وسايل ورزشي استفاده مي كننده متعهد به وسايل ورزشي، تبليغ
كننده در اثر تصادف  داد، تبليغزمان محصول موردنظر را نيز تبليغ كند. اما قبل از اجراي قرار هم

دهد و ديگر قادر به استفاده از آن وسايل ورزشي نيست. در  سلامت جسماني خود را از دست مي
تبليغ و تعذر اجراي تعهد،  ةكننده در ارائ تواند با استناد بر ناتواني تبليغ تبليغ مي  حالت متقاضي اين

  .كندقرارداد مزبور را فسخ 

                                                             
  .540 ص ،16 ج ،اسلام جهان دانشنامه نشريه ،»اراتيخ« اسداالله، ،يلطف .1
 ،مدني حقوق دانش نشريه ،»آن آثار و تعهد ياجرا موقت تعذر« ،يقوچان زهره افشار و باقر محمد پارساپور، .2

  .14 ص، 1393
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تواند به اين  نمي دي، متعهد با تقصير خود سبب تعذر در اجراي تعهد شود،اما اگر در قراردا
 ةهمراه صاحب صفح مثلاً اگر تلفن 1د.نماي اعذر استناد و معافيت خود از مسئوليت را ادع

 تواند به اين عذر استناد دهد، نمي  دليلي خراب شود و وي نتواند تبليغ مزبور را انجامه كننده ب تبليغ
ه زمان قيد تعهد ك بايد يا از طريق ديگر يا بعد از رفع مانع درصورت امكان (درجايي كند؛ بلكه

دهد والا بايد ضمن استرداد عوض قراردادي، خسارت عدم انجام تعهد   نباشد) تبليغ مزبور را انجام
است، حق فسخ ناشي از خيار   در موارد بالا در نظر گرفته شدهكه را نيز پرداخت كند. حق فسخي 

 ةرا لازم است، ولي بايد آن  نشده  شود. از اين خيار در قانون نامي برده مي  تعذر تسليم ناميده
   2.عدالت معاوضي شمرد

 )انفساخ( يقهر انحلال .2.2

 ةصفحگاه گردد.  مي  منحل ك از اطراف عقدي هيچ ةگاهي قرارداد بدون اعمال اراد
است بستر   ممكن و شود مي  و هكيرد گ مي اينستاگرامي شخصي مورد حملات سايبري قرار

ه اجراي تعهدات، عقد ب شدن منتفيدليل ه حالت ب شود. در اين  خارجوي از دسترس  تبليغ كلاً
  شود.  مي» منفسخ« و اصطلاحاً  طور قهري منحل

به  »فسخ« ةانفساخ در لغت، مصدر باب انفعال (براي مطاوعه يعني پذيرش اثر فعـل) از ريشـ
خوردن است. اما در اصطلاح و در  شدن و بهم شدن، گسيختن، متلاشي اختن، تباهمعناي براند

طور صحيح  هبه اين معنا كه هرگاه عقدي ب ؛معناي خاص حقوقي، نوعي از انحلال اعمال است
 شـود و در ايـن انحـلال  ثير قهقرايي، منحلأگردد و سپس به سببي از اسباب و بدون ت دمنعق

متعاقدين،  باشد، يا رابطه ناشي از عقد بدون كاربرد قصد عاقـد يـا  تي نداشتهمتعاقدين دخال ةاراد
انحلال قهري يا  در اصطلاح به آن ،برود  بين شود و عقد از  به حكم قانون و يا عرف گسيخته

                                                             
 زان،يم: تهران ،4 چ ،2 ج ،)قراردادها عمومي قواعد( مدني حقوق مقدماتي دوره، نيدحسيس ،ييصفا .1

  . 328ص، 1400
  .416 ص پيشين، منبع ناصر، ان،يكاتوز .2
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 »انفساخ ناشي از تراضي«توان انحلال قهري را به دو دسته  بر اين اساس، مي 1.گويند انفساخ مي
  تقسيم نمود. »ناشي از قانون انفساخ«و 

   يتراض از يناش انفساخ .1.2.2
كنند كه اگر لوازم تا   خانگي، طرفين شرط است در قراردادي براي تبليغ فروش لوازم  ممكن

 بهدست مالكش نرسد، قرارداد تبليغاتي منفسخ گردد. ه مدت معيني از گمرك ترخيص نشود و ب
اي،  از مدتي يا در اثر رويداد ويژه  كنند كه قرارداد پس مي  حالت كه دو طرف قرارداد شرط اين

ديگـر، اثـر   عبـارته شود. بـ مي  (انفساخ ارادي) ناميده فاسخشرط  2،خود منحل شود خودبه
خود عقد است كه حقّ انتخابي براي طرفين يا دادگاه  هانحلال قهري و خودب شـرط فاسـخ،

  3.كند و اثر آن نـسبت بـه آينـده اسـت ف نميليكن عقد را از ابتدا حذ گـذارد؛ نمـي

   قانون از يناش انفساخ .2.2.2
گذار باشد، انفساخ ناشي از قانون يا انفساخ قهري  به انفساخي كه ناشي از حكم قانون

گذار تلف قهري موضوع تمليك در عقود معاوضي را از اسباب انفساخ  طور مثال قانون هگويند. ب مي
ر قراردادهاي تبليغاتي كه جزء عقود عهدي معاوضي هستند، منظور از تلف د 4.است  آن آورده

اينستاگرام.  ةشدن صفح رفتن قابليت انتفاع بستر تبليغ است؛ مثل از دسترس خارج  قهري، ازبين
 شود، يا زماني مي  ثالثي هك  اينستاگرام قفل يا توسط شخص 5كه صفحه توسط سرور در مواردي

 فيلتر يا غيرقانوني تلقي »دائمي«طور  هموجب قانون كشور ب ليت در آن بهكه اينستاگرام و فعا
  شده، در نتيجه ديگر امكان انتفاع وجود ندارد.   كاربر خارج ةشود، كنترل از اختيار و اراد مي 

زمان وحدت «اما  ،باشد »موقتي«عدم قابليت انتفاع ايجادشده  كه اين مانع و البته در صورتي
تبليغ محصولات  براي لباسي ةكنيد فروشند شود. فرض مي  ن نتيجة فوق حاصلهم هما »مطلوب

                                                             
 و ايران تطبيقي تحقيقات نشريه ،»رانيا يحقوق درنظام انفساخ يمبان و گاهيجا« اصغر، يعل ان،يپس ياسكندر .1

  .1396 ،المللبين
 حقوق و فقه مطالعات نشريه ،»رانيا وقحق در انفساخ شرط آثار و تيماه« ،يافچنگ نبيو ز ديحم ،يابهر .2

  .9 ص ،1388 ،اسلامي
 فقه و رانيا حقوق در آن تحقق طيشرا و انفساخ شرط« ،)يخادم( ينب افچنگيز و يمحمد سام ،ديحم ،يابهر .3

  .45 ص، 1390 ،اسلامي حقوق مباني و فقه نشريه ،»هيامام
  .422 ص ،پيشين منبع ناصر، ان،يكاتوز .4
٥ .Server :دهي و مديريتي اينستاگرام تم سرويسسيس.  



  اسباب و آثار حقوقي انحلال قراردادهاي تبليغاتي...  4هاي حقوق اقتصادي و تجاري شماره  فصلنامه پژوهش

 

147 

  وجوده قبل از اجراي قرارداد مانعي ب اما است، شدهاي وارد قرارداد  كننده با تبليغ خود ةتابستان
حالت ديگر تبليغ پس از رفع مانع، براي  داشت. در اين خواهد  آيد كه تا اواسط پاييز ادامه مي

موارد كه قرارداد بايد   بفروشد. در اين تواند محصولات تابستانة خود را نفعي ندارد و نمي فروشنده
و  استگردد و خارج از آن ديگر مطلوبيت ندارد، زمان وحدت مطلوب   در زمان خاصي انجام

  گردد.  قرارداد منفسخ مي
كه  طوري به ؛دشو و به موارد ذكرشده محدود نمي يستالبته موارد انفساخ قهري حصري ن

توان از موارد انفساخ برشمرد.  غيرقابل تسليم يا تسلّم شدن موضوع قرارداد پس از عقد را نيز مي
حالت اگر  اين كننده بسيار حائز اهميت است، در مثلاً غالباً در قراردادهاي تبليغاتي شخصيت تبليغ

كه قادر بر توليد نباشد، موضوع د شو وي قبل از توليد و انتشار محتواي تبليغ فوت نمايد يا بيمار
 شود. و قرارداد منفسخ مي  اجرا منتفي

  يعهد قرارداد انحلال آثار .3
، يك طرف متقاضي انجام تبليغ محتواي موردنظر خود و طرف ديگر، تدر قراردادهاي تبليغا

 ةصفح متعهد بر انجام تبليغ مورد توافق است. لذا متقاضي تبليغ به تبع قرارداد، مالك بخشي از
در مدت معيني از منافع آن صفحه (معمولاً به  بلكه صرفاً ،شود كننده در شبكة اجتماعي نمي تبليغ

كند. استفاده از منافع صفحة  مي  تبليغ استفاده برايهمراه توليد محتوا از سوي صاحب صفحه) 
رارداد تبليغات را به كننده شايد در ابتداي امر مالكيت منافع و تبعاً تمليكي بودن ق متعلق به تبليغ
كننده بر انجام مورد تعهد است و  آيد، تعهد تبليغ اما آنچه از قرارداد طرفين برمي ،ذهن متبادر كند

نه اثر مستقيم خود عقد. لذا  ،استفاده از منافع صفحة متعلق به متعهد، از آثار اجراي تعهد است
  دارند.عقود عهدي قرار  ةهاي تبليغاتي ماهيتاً در زمر قرارداد

در قراردادهاي تبليغاتي، موضوع تعهدات (چه تعهدات اصلي و چه فرعي) اصولاً مادي و 
تعهد به تبليغ يك  مانند ؛است ناظر بر انجام فعل يا ترك فعل باشد و نيز ممكن ملموس است
 انحلال محصولات خارجي در محتواي تبليغ. بدين سبب، آثار از استفاده عدم محصول يا

بودن موضوع تعهد در دو مبحث مورد  حسب فعل يا ترك فعل بودن و با فرض ماديقراردادي بر
  گيرد. بررسي قرار مي
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  فعل به تعهد متضمن قرارداد در انحلال آثار .1.3
كننده علاوه بر تبليغ، محتواي  گردد كه تبليغ مي  گاهي در ضمن قراردادهاي تبليغاتي توافق

طوركلي  دهد. به  كند كه تبليغ را در بازه زماني خاصي انجام هدكند و يا تع  تبليغ را نيز خود آماده
عنوان موضوع اصلي و  هگيرد، يا ب طرفين قرار مي ةتعهد به انجام فعل كه در ضمن قرارداد بر ذم

صورت شرط ضمن عقد در توافقات طرفين درج  هعنوان تعهدي فرعي و ب هيا ب استعوض معامله 
جهت، آثار انحلال در   بدين 1.است عهد در آثار انحلال آن موثرشود. اصلي يا فرعي بودن ت مي

 مورد» تعهد به فعل فرعي«و » تعهد به فعل اصلي«تعهد به فعل در دو مبحث تحت عناوين 
  شود. مي  بحث واقع

                                                             
  .60 ص پيشين، منبع م،يكر انباز، .1
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 ياصل فعل به تعهد متضمن قرارداد .1.1.3

دد، تعهد وي تعهد اصلي گر كننده متعهد بر توليد محتواي تبليغ نيز مي كه تبليغ در فرضي
در چنين حالتي، . يابد و آثار انحلال تنها ناظر بر آينده بوده و نسبت به گذشته تسري نمي است

پس از اجراي «و » پيش از اجراي فعل«است در دو مرحلة   هر يك از اسباب انحلال ممكن
  دهد.  رخ» فعل

   فعل ياجرا از شيپ .1.1.1.3
 تعهد كننده كه بلاگري معروف است، تبليغ بليغ لباس عروس،قراردادي براي ت تصوركنيد در

 پرداخت به تعهد نيز متعهدله مقابل در و كند عمل متقاضي تبليغ ةبراساس خواست نمايد مي

تداركات از جمله خريد لباس عروس و  ةپس از تهي كه كند. درصورتي مي ها هزينه و الزحمه حق
 ةو قبل از انجام تبليغ و قرارگرفتن تبليغ بر روي صفحرايشگر و عمارت آانعقاد عقد اجاره با 

 آثار شود و تمامي مي  تعهدات آن نيز ساقط نتيجه در و منحل كند، قرارداد  فوت كننده تبليغ متعهد،

 عنوان هب دهندة تبليغ مبلغي سفارش گردد. اگر مي  اعاده سابق وضع به طرفين روابط و قطع آن

 انحلال صورتركرده باشد، د فراهم آن با را ملزومات و بلاگر باشد  داده محتوا ةتهي براي پرداخت پيش

 اگر اما ؛است دهندة تبليغ سفارش به متعلق وسايل، ساير يا لباس عروس مانند تبليغ مقدمات قرارداد،

  ندارد.  آن به نسبت حقي دهندة تبليغ سفارش باشد، ه پرداخت را مقدمات ةتهي ةهزين بلاگر
شدن تبليغ توسط آن بلاگر   شخص بوده و انجام به رصورتي است كه قرارداد قائمها د همة اين

صورت در عقود  مهم بوده باشد؛ در غيراين قرارداد و بسيار ةخاص براي متقاضي تبليغ، علت عمد
وي موجبات انجام تعهد  ةلازم عهدي، فوت يكي از طرفين از اسباب انحلال نيست و بايد از ترك

دادن  با تسري اجراي تعهد توسط بلاگر مشابه از منبع مالي تركه). نتيجتاً لاًفراهم شود (مث
توان قائل بر اين بود كه اگر قبل از  مقررات مربوطه درخصوص اقاله به ساير اسباب انحلال، مي

دهد، موجب سقوط تعهد شده و از آن پس   اجراي فعل (تبليغ)، هر يك از اسباب مذكور رخ
  1.گردد مي  طرفين به وضع سابق اعاده ةد، قطع و رابطتمامي آثار قراردا

                                                             
  .329 ص ،1376 ه،ياسلام تهران،، 18چ  مدني، حقوق حسن، ديس ،يامام .1
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  فعل ياجرا از پس .2.1.1.3
است اسباب انحلال يا پس از اجراي كامل تعهد   در حالت تعهد به فعل اصلي، ممكن

  ظهوركنند يا در اثناي اجراي آن يعني پس از اجراي قسمتي از موضوع قرارداد. 
ه شوند، ضمن انحلال قرارداد، ب  اي تعهد مذكور واقعكه اسباب انحلال پس از اجر درحالتي

است و بايد بدل آن  ن شد  مورد تلف ةشده قابل بازگشت نيست، به منزل دليل آنكه مورد انجام
 3المثل اجرت 2،المسمي جاي اجرت همدني، ب  قانون 246عبارتي با استناد به ماده  به 1.شود  پرداخت
شده در  پس از تبليغ و انتشار محتواي معين ر در قرارداد تبليغاتيمثال اگ طور به شود. مي  پرداخت

است،   شده شود، عوض قراردادي كه بين طرفين تعيين  قرارداد، يكي از اسباب انحلال محقق
و نيز محترم  4بلاجهت از سوي متقاضي تبليغ ةشده و براي جلوگيري از استفاد  پرداخت غيرقابل

  شود. المثل پرداخت مي اجرتكننده  به تبليغ 5،بودن عمل
 هر اجراي دهد و با  فعل تعهدشده، يكي از اسباب انحلال رخ اجراي حين كه اما در صورتي

نمايد:  مي بيان مدني كه  قانون 566شود، با استناد به مادة   تأمين طرفين مقصود تنهايي به جزء
 باشد  بوده جاعل بالاصاله مقصود اجزاء از هريك و بوده متعدد اجزاء داراي عمل جعاله در هرگاه«

 اعم بود، خواهد مستحق است  كرده كه عملي نسبت به المسمي اجرت از عامل گردد، فسخ جعاله و

كننده) به نسبت تعهد  متعهد (تبليغ» عامل. خود طرف از يا باشد جاعل طرف از فسخ اينكه از
دهنده،  كننده بنابر درخواست سفارش تبليغ اگرخواهد بود. مثلاً  المسمي انجام شده، مستحق اجرت

 24زمان استوري ( از اتمام مدت كند، اما قبل  صفحه خود تبليغ  محتواي تبليغ او را در استوري
داشته و  كه مدتي محتواي تبليغ در شبكه اجتماعي قرار ؛ ازآنجاشودساعت) عقد بين آنها منحل 
زمان مذكور مستحق بخشي از   ازاي مدت كننده به است، تبليغ مقصود طرفين محقق شده

                                                             
  .62_61 صص ،پيشين منبع م،يكر ،انباز .1
 در مبسوط د،محمدجوااست (جعفري لنگرودي،   گرديده  شده و معين  برده اجرتي كه در متن قرارداد نام .2

  .)155، ص 1378، ، تهران: كتابخانه گنج دانشحقوق ينولوژيترم
را بدهد،  اگر استفاده از مال يا عمل ديگري مستند به عقدي نباشد و يا بيرون از مدلول عقد باشد بايد عوض آن .3

  .)155و  154صص  منبع، همانالمثل نامند. ( اين عوض را اجرت
ر گاه كسي بر حسب اذن صريح يا ضمني از مال غير استيفاي منفعت كند صاحب ه«مدني:  قانون 337ماده  .4

  .»است  شود كه اذن در انتفاع مجاني بوده  المثل خواهد بود مگر اينكه معلوم مال مستحق اجرت
  .)190ص  مكاسب،احترام مال المسلم وعمله (الانصاري، الشيخ المرتضي،  .5
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شدن تبليغ در تعيين ميزان اجرت تأثيرگذار  شود. بديهي است ساعات پخش المسمي مي اجرت
شب تا صبح باشد  بازديد مانند نيمه عنوان مثال اگر ساعات پخش تبليغ، جزو ساعات كم هاست؛ ب

ه ي باشد كه خيلي از افراد بكه اكثر افراد در حال استراحت هستند يا از صبح تا پايان ساعت ادار
كه تبليغ در بازة  زنند، ميزان اجرت نسبت به حالتي مي هاي اجتماعي كمتر سر دليل كار، به شبكه

متعدد  يفوق، عمل داراي اجزا ةاما اگر برخلاف ماد باشد، بيشتر است.  زماني پربازديد پخش شده
است،   تعهد) به نسبت عملي كه كردهبه تنهايي باالاصاله نباشد، عامل (م ءنباشد و يا هر جز

  بود. مستحق اجرتي نخواهد

  يفرع فعل به تعهد متضمن قرارداد. 2.1.3
شدن تبليغ  كه اصل تعهد خود تبليغ است و برخي كيفيات مربوط به آن (مانند انجام در حالتي

كننده  ليغشود، تعهد تب صورت فرعي در قرارداد مقرر مي هدر بازه زماني خاص) در قالب شرط و ب
صورت فرعي و در قالب  هحالت تعهد موضوع قرارداد ب اين كه در تعهد به فعل فرعي است. ازآنجا

صورت بروز اسباب انحلال،  در 1،مدني  قانون 246شرط ضمن قرارداد درج شده، با استناد به ماده 
آن ندارد و اگر و متعهد مسئوليتي در قبال اجراي  استاثر  شرط مزبور نيز به تبعيت از عقد بي

همين شرط هم  بررسي كند. البته در  له درخواست را از مشروط تواند عوض آن باشد، مي  شده اجرا
  كه منتفع فعل مشروط، يكي از طرفين است يا شخص ثالث، قائل به تفكيك شد. بايد بين حالتي

  نيطرف از يكي نفع به شرط. 1.2.1.3
كننده خود محتواي تبليغ را  شود، تبليغ  ه ضمن آن شرطقراردادي تبليغاتي را در نظر بگيريد ك

كند. حال اگر تا  تبليغ منتشر برايتوليد كند (در قالب عكس يا ويدئو) و سپس محتواي موردنظر را 
گردد، تعهد   دليلي منتفي هره و لذا اجراي اصل قرارداد ب  هرنحو منحله از توليد محتوا قرارداد ب  قبل

  تصور است: شده سه حالت قابل شود. درخصوص شرط انجام مي  متعهد بري ةذمو   مزبور نيز ساقط
ازاي محتواي  صورت مجزا معين شده باشد، به هالف) اگر ضمن قرارداد، براي شرط مزبور عوضي ب

  اجراي شرط است.  ةشود و اين مبلغ، هزين المسمي پرداخت مي توليدشده، اجرت

                                                             
  شده آن ضمن در كه شرطي بخورد  بهم فسخ يا اقاله واسطهه ب معامله كه صورتي در«مدني:  قانون 246ماده  .1

 از را او عوض تواند مي باشد  كرده شرط به عمل است  بوده شرط انجام به ملزم كه كسي اگر و شود مي باطل است

 .»بگيرد مشروط
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است شرط مزبور جزئي از   باشد، ممكن  تعيين نشدهصورت مجزا ه ازاي شرط ب ب) اگر مابه
صورت بايد نسبت بين عوض معامله بدون شرط و عوض با تعهد  عوضين باشد كه در اين
  گردد.  المسمي پرداخت مشروط تعيين و اجرت

 حرمت مبناي هم براساس باشد، باز  كرده  سكوت شرط يازا ج) اما اگر قرارداد درخصوص مابه

كننده)  عليه (تبليغ مسلم، مشروط عمل به احترام ةقاعد مباني و غير عمل از تبلاجه ةاستفاد
صورت كه اجرت انجام چنين تبليغي از سوي  بود؛ بدين المثل خواهد اجرت دريافت مستحق

كننده،  هاي مجازي كه از لحاظ تعداد دنبال ديگر بلاگرها يا دارندگان صفحات در شبكه
كنندة  هاي مؤثر، مشابه تبليغ ، خوراكي، ...) و ديگر ملاكبازخورد، حوزة فعاليت (پوشاك

 گيرد. مي قرارداد هستند، مبناي پرداخت اجرت به فرد اخير قرار

 ثالث نفع به شرط. 2.2.1.3

كه براي خود  دهد درحالي مي  شرط به نفع ثالث، نهادي است كه به دو طرف قرارداد امكان«
 و تبعي تعهدي ثالث معمولاً نفع به تعهد 1.»نمايند ث ايجادكنند تعهدي نيز به سود ثال معامله مي

 به شرط قرارداد، ضمن در طرفين كه صورتي در بنابراين 2است؛ اصلي قرارداد به سرنوشت وابسته

 اثر آن مالي به در باشد، مثلاً  توافق شده معامله عوض عنوان هشرط ب اجراي و نمايند ثالث نفع

 باشد، موجود قرارداد انحلال از مال مذكور پس عين شود، اگر  منحل قرارداد سپس و تمليك ثالث

 يا مصرف به اقدام ثالث و نبوده موجود مال عين اگر اما ؛يابد مي انتقال متعهد (مالك سابق) به

 وقتي چراكه بدهد؛ عليه مشروط به را مال عوض بايد له باشد، مشروط  كرده غير به انتقال آن

 قرار ثالث ملكيت در مال را در اختيار ثالث قرار دهد،  مالي تعهد، جرايا مقام در عليه مشروط

  حالتي را فرض 4.داشت دخواه را آن در تصرف هرگونه حق او 3و طبق قاعدة تسليط گيرد مي
 فروش سود از ٪5كند كه متقاضي تبليغ  مي  كننده ضمن قرارداد تبليغ خود شرط كنيد كه تبليغ

شده، متقاضي تبليغ كه  از تبليغ انجام  . پسكند كمك نيازمندان به را يغتبل اثر بر خود محصولات

                                                             
  .140 ص، 1389 ،وكلا كانون نشريه ،»ثالث هيعل و ثالث نفع به شرط يحقوق يبررس« م،يمر ،يميعظ. 1
باشد يعني جاييكه يكي از عوضين عقد و در واقع مورد معامله باشد مانند  هماصلي  دتوان تعهد مي اين . گرچه2

  بيمه عمر.
  الناس مسلطون علي اموالهم.. 3
  .73- 74 صص ،پيشين منبع همان م،يكر انباز، .4
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 و خوراكي اقلام نيازمندان براي آن ٪5آورد، با  سود خوبي از فروش محصولات خود به دست مي
د و وش ميكننده  كنندة تبليغ، متوجه تدليس تبليغ از مدتي درخواست  اما پس ،كند مي  تهيه پوشاك

باشد، به مالكيت   حالت اگر عين اقلام خوراك و پوشاك باقي كند. در اين مي قرارداد را فسخ
شده   و توسط اشخاص ثالث مصرف اشدنب اما اگر عين آنها موجود ؛گردد متقاضي تبليغ برمي

  كننده موظف به جبران و رد عوض به متقاضي تبليغ است. باشد، تبليغ

  فعل ترك به تعهد متضمن قرارداد در انحلال آثار. 2.3
نمايد به مدت  اي تعهد بر عدم انجام فعلي نمايد، مانند اينكه تعهد كننده كه تبليغ درصورتي

 كند، اين نوع تعهد، تعهدي عدمي قلمدادن  ماه قبل از اجراي تبليغ، محصول مشابهي را تبليغ يك
ود. حال اگر ش چنين توافقي، متعهد ملزم بر عدم انجام عمل موضوع قرارداد مي ةنتيج شده و در
كند، يكي از اسباب انحلال محقق و  كه متعهد از انجام عمل مزبور خودداري مي طي مدتي

، از نظر اينكه انحلال پيش از ترك عمل يا پس از آن باشد آثار متفاوتي شودقرارداد مزبور منحل 
 بر جاي خواهد گذاشت. 

مي بودن امر، صرف خودداري دليل عده دهد، ب  كه انحلال پيش از عمل به ترك رخ در جايي
 ؛شود و متعهد مستحق هيچ نوع عوضي نخواهد بود متعهد، وفاي به عهد و اجراي تعهد تلقي نمي

اجرا فراهم باشد و با وجود شرايط، متعهد از ارتكاب به عمل  رايبلكه بايد شرايط و امكانات ب
طور مثال در  هب 1.شود مي حالت است كه تعهد اجرا و متعهد مستحق اجرت كند؛ در اين خودداري

شود كه علاوه بر انتشار محتواي  كننده در برابر طرف ديگر متعهد مي قرار تبليغ بين دو نفر، تبليغ
هيچ پست يا استوري  اجتماعي هيچ فعاليتي انجام ندهد؛ مثلاً ةساعت قبل، در شبك 48تبليغ، از 
ننده توسط سرور اينستاگرام قفل ك تبليغ ةنكند؛ در همين حين، به دلايل خاصي، صفح منتشر
متعهد  ، چوندشو  و قرارداد منحل هدشود. حال اگر در اين مدت، يكي از اسباب انحلال رخ د مي

توان قائل بر انجام تعهد و استحقاق به اجرت شد؛ چراكه با قفل  از انجام فعاليت امتناع ورزيده، نمي
 نبوده  اجراي تعهد و ترك فعل فراهم براي شدن صفحه پس از انعقاد قرارداد، شرايط و امكانات

كننده در مدت معين، در شبكه اجتماعي فعاليت خود را  نشود و تبليغ  است. اما اگر صفحه قفل 
  شود.  و پس از انحلال قرارداد، بايد عوض به وي پرداخت است شده  كند، تعهد مزبور انجام  متوقف

                                                             
  .منبع همان .1
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  گيري نتيجه
اعمال حقوقي برآمده  نوعي ازاينستاگرام،  جمله از مجازياي ه قراردادهاي تبليغاتي در شبكه

مجازي   استعمال روبه افزايش انعقاد اين نوع قراردادها در فضايمجازي است.  از زيست
اي  حاضر و اين واقعيت كه اطراف اين قراردادها جز درصد كمي، از اطلاعات حقوقي حرفه درحال

سازد. موارد ذيل  مي  ر انحلال اين قراردادها را روشن، لزوم تعيين چگونگي و آثااند بهره بي
  اي از نتايج پژوهش حاضر است: خلاصه

تبادل، تبليغ، درخواست تخفيف از انواع رايج قراردادهاي تبليغاتي در برنامة اينستاگرام . 1
توان چنين استدلال  باشند. با تحليل و واكاوي عناصر هريك از انواع تبليغات مذكور مي مي
شود.  قانون مدني تعريف مي 10ود كه تبادل ماهيتاً جز عقود نامعين قرار دارد و ذيل مادة نم

است،   تبليغ با توجه به تعامل طرفين كه به صورت مبسوط در پژوهش بدان پرداخته شده
تواند متضمن عقدي نامعين  تواند هبه يا عوض قراردادي باشد. درخواست تخفيف نيز مي مي

  نفع ثالث باشد. با شرط تعهد به
   .است تبليغاتيعهدي قراردادهاي ، اسباب انحلال اقاله، فسخ و انفساخ. 2
كننده مستحق  شود، تبليغ  منحل اجرا قرارداد تبليغاتي متضمن تعهد به فعل اصلي، پيش ازاگر . 3

حسب مورد  شود،  منحل پس از اجرا اگرگرفته است و  تداركات انجام ةهزيندريافت 
   د.يرگ مي  تعلقالمسمي  ل يا اجرتالمث اجرت

پس از اجراي  ،قرارداد تبليغاتي متضمن تعهد به فعل فرعيِ به نفع طرفين قراردادچنانچه . 4
د و در تعهد فرعيِ به نفع ثالث، بسته به شو اجرت ميكننده مستحق  شود، تبليغ منحلتعهد، 
عين يا عوض  استرداد لزوم بودن يا نبودن عين مال پس از انحلال، به ترتيب موجب موجود

  .شود مي توسط ثالثمال به متعهد 
موجب استحقاق اجرت براي متعهد انحلال قرارداد تبليغاتي متضمن تعهد به ترك فعل، . 5

   .كه شرايط براي اجرا فراهم باشدشرطي  البته به  ،شود مي
اين عقود،  از استفادة وسيعدهند كه با توجه به  مي در همين راستا نگارندگان پيشنهاد

  ناآگاهي كاربران فضايمقرراتي را در خصوص آنها تدوين نمايد. زيرا  طور مشخص هبگذار  قانون
ايشان و افزايش حجم حقوق بسياري موجب تضييع  مواردمجازي از اطلاعات دقيق حقوقي، در 
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ان و حقوق كاربر حمايت شود براي از مي چنين پيشنهادمه هاي دادگستري شده است. پرونده
گذار نمونه قراردادهايي را  مجازي، قانون  قراردادنويسي در فضاي ةيكسان در حوز ةايجاد روي

  در اختيار متقاضيان قراردهد.حاوي مفاد و شروط دقيق قراردادي 
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Abstract  
Today, due to the Internet development, legal relationships of persons 

have been changed insofar as the subject of many contracts is advertising in 
cyberspace (especially in Instagram). Analysis and explanation of the causes 
of advertising contracts' termination and its effects on contract as well as 
parties commitments, is among this research purposes, so that the parties to 
advertising contracts, as the main cyberspace players, will know their rights 
and obligations. Advertising contracts, as promissory contracts, are 
terminated from the occurrence moment of dissolution causes (i.e. mutual 
revocation, cancellation and automatic cancellation). Therefore, their effects 
are stopped and parties' obligations are canceled. In dissolution of an 
advertising contract containing a specific performance commitment, before 
any performance, costs of procurement can be collected from client's 
prepayment or paid sums and after performance, according to circumstance, 
it will result in fair equivalent remuneration or specified payment. 
Dissolution of the advertising contract including a subsidiary obligation 
performance will entitle the obligor to remuneration and for those 
obligations in favour of third parties, depending on the existence or non-
existence of the object of property; it causes the transfer of the object or 
exchange of the property to the obligor, respectively. Dissolution of the 
advertising contract containing the obligation to omission makes the obligor 
entitled to remuneration, provided that the conditions for fulfillment are met. 
This research is done through descriptive-analytical method based on library 
method and examining the existing texts and resources.  

Keywords: 
Causes of Termination, Advertisement Contracts, Revocation, Automatic 

Cancellation, Instagram 


